1:0 fur soziale Projekte
Das TischfuBball-Spiel ,kick it*

Einfach, kurzweilig und variantenreich: Gespielt wird ,kick it“ mit einer 1-Cent-Miinze.
Ziel ist es, die Miinze durch abwechselndes Schnippen mit dem Finger ins gegnerische
Tor zu beférdern. Der Weg der Miinze wird durch die fest angebrachten Spielfiguren
aufgehalten und abgefélscht.

Man nehme eine Multiplexplatte aus Schichtholz, 29
mal 45 Zentimeter groB und einen Zentimeter dick,
einen Holzrahmen von 3,5 Zentimeter Hohe, 20 Nagel
und 22 holzerne Runddiibel. Dann lasse man Jugend-
liche im berufsvorbereitenden Unterricht aus diesen
Materialien ein TischfuBball-Spiel bauen und vertrei-
ben. Und investiere den Erlos in soziale Projekte.

Das ist die kurze Geschichte von kick it“. Die aus-
fuihrlichere geht so: Vor 15 Jahren sah Jorg Krauthdu-
ser, Geschéftsfiihrer der Kélner Agentur facts+fiction
GmbH, in Brasilien StraBenkindern beim TischfuBball
zu. Das Spielgerdt war offenbar aus einfachen Mitteln
zusammengezimmert worden. Zuriick in Deutschland,
baute es sein Sohn nach - und 12 Jahre lang hatten
Familie und Géaste viel Spal damit.

Eines Tages kam Sebastian Koerber, Geschafts-
fihrer der RheinFlanke gGmbH, auf facts+fiction zu.
Das gemeinniitzige Unternehmen, das Jugendlichen
aus Randbereichen der Gesellschaft unter anderem
mit FuBballprojekten neue Perspektiven fiir den Ar-
beitsmarkt eroffnet, war auf der Suche nach ehrenamt-
licher Unterstiitzung fur die Konzeption eines Weih-
nachtsmarktstandes. Da fiel Jorg Krauthduser wieder
das Spiel aus Brasilien ein. Er schlug Koerber vor, ein
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solches TischfuBball-Spiel zu entwickeln - und es von
genau den Jugendlichen herstellen und vertreiben zu
lassen, fur die sich RheinFlanke ohnehin engagiert.
So kam ,Kick it“ zur Welt. Vergangenes Jahr lie
RheinFlanke von Schiilern der Kélner Theo-Burauen-

“Realschule 2.000 Spiele produzieren - die langst ver-

kauft sind. 2011 wurde die Stiickzahl auf 3.000 erhoht.
Diesjahriger Partner sind die Lebenshilfe-Werkstét-
ten Leverkusen/Rhein-Berg gGmbH. Verkauft wird
das Spiel auf dem Weihnachtsmarkt am Kolner Dom
(19. bis 22. Dezember) sowie im Spielwarengeschift
Pattevugel GmbH an der EhrenstraBe und Ziilpicher
StraBe, bei Burkhard Jung in der Stidstadt (,Zwdlfgrad
Sekt & Wein“), bei der Gartnerei Jiirgl OHG in Siirth
sowie bei der Theodor Schumacher Sohne Holzhan-
dels-GmbH (,HolzCity*) im Severinsviertel.

Erlos flieBt in weitere Jugendprojekte

Das tiber 180-jahrige Traditionsunternehmen hat
bei ,kick it“ tibrigens kraftig seine Finger im Spiel:
LHolzcity” hat das Material fiir die ersten 1.000 Spiele
gespendet; seitdem besorgt das Unternehmen die
vorgefrdasten Platten, Rahmen und Holzdiibel zum
Selbstkostenpreis. ,Wir wollen daran nichts verdie-
nen, bekennt ,Holzcity“-Geschaftsfiihrer Kai Cording,
~denn wir finden die Jugendarbeit von RheinFlanke
sehr unterstiitzenswert.”

JKick it“ wird fiir 23,50 Euro verkauft. Abziglich
der Kosten fiir Material, Bau und Marketing bleiben
zirka fiinf bis sieben Euro pro Spiel {ibrig. Die flieBen
bei RheinFlanke in weitere Jugendprojekte. Der Umsatz
konnte bald kraftig wachsen. Denn erstens gab es kiirz-
lich erstklassige PR filir ,Kick it“: facts+fiction gewann
fir seine Idee bei den internationalen ,Galaxy Awards*
in New York Gold in der Kategorie ,Public Relations:
Special Events - Charity“. Und zweitens findet 2014 die
FuBball-WM in Brasilien statt - wo alles seinen Anfang
nahm. ,Bis dahin wollen wir die Idee in alle Welt tra-
gen®, verkiindet Jorg Krauthduser. In Kiirze finden erste
Gesprache mit dem DFB und der FIFA statt.

www.kickit-spiel.de, www.rheinflanke.de,

www.factsfiction.de, www.holzcity.de
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